
 
Philology / Филологические науки 

 

 

85 

 

УДК 004.738.5:316.3(510) DOI 10.37972/chgpu.2025.128.3.009 
 

Чжао Инин 

 

РОЛЬ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ  
В РАСПРОСТРАНЕНИИ ТРАДИЦИОННОЙ КУЛЬТУРЫ КИТАЯ  

 

Российский университет дружбы народов имени Патриса Лумумбы, 
г. Москва, Россия  

 
Аннотация. Особенности китайских традиций и ценностей в настоящее время являются 

предметом изучения специалистов различных специальностей по всему миру. Причиной этого яв-
ляется то, что в большинстве стран в связи с активным использованием сети Интернет произошла 
трансформация общества. Опыт показывает, что социальные сети оказывают непосредственное 
влияние на формирование культурных ценностей молодежи. Предметом исследования является 
роль социальных сетей в продвижении традиционных норм и культурных ценностей Китая. Выбор 
предмета и темы исследования обоснован актуальностью изучения вопроса в связи с возрастанием 
роли Китая на мировой арене и увеличением популярности культуры Поднебесной, которая со-
хранилась с древних времен, несмотря на все изменения во внешнем мире. Цель работы – опреде-
лить степень влияния социальных сетей на распространение китайской традиционной культуры 
и ценностей. Методы исследования включают теоретические (анализ, синтез и обобщение) и эм-
пирические методы (практический анализ). Для проведения исследования использованы социо-
культурный и компаративистский подходы. В результате проанализированы работы различных 
отечественных и иностранных специалистов, позволившие определить способы распространения 
традиционной культуры Китая в социальных сетях. Выявлено, что в существующих работах рас-
сматривается распространение традиционной китайской культуры с помощью соцсетей либо 
внутри страны, либо за ее пределами. Новизна исследования заключается в обобщении информа-
ции и раскрытии всестороннего влияния социальных сетей на распространение традиционной ки-
тайской культуры.  
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Abstract. The characteristics of Chinese traditions and values are currently being studied by spe-

cialists in various fields around the world. The reason for this is that in most countries, due to the active 

use of the Internet, society has undergone a transformation. Experience shows that social networks have 

a direct impact on the formation of cultural values of young people. The subject of this study is the role of 

social media in promoting traditional Chinese norms and cultural values. The choice of the subject and 

topic of the study is justified by the relevance of studying the issue in connection with the increasing role 

of China on the world stage and the increasing popularity of culture, which has been preserved since an-

cient times, despite all the changes in the outside world. The purpose of the work is to determine the de-

gree of influence of social networks on the dissemination of Chinese traditional culture and values.  Re-

search methods include theoretical: analysis, synthesis and generalization; empirical: practical analysis. 

Sociocultural and comparative approaches were used to conduct the research. As a result, the works of 
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various domestic and foreign experts were analyzed, which made it possible to identify ways to spread the 

country’s traditional culture on social networks. It is revealed that existing works consider the spread of 
traditional culture through social networks either within the country or abroad. The novelty of the re-

search lies in the generalization of information and the disclosure of the comprehensive impact of social 

networks on the spread of traditional Chinese culture.  

 

Keywords: social networks, traditional culture, China, Chinese Internet, image, Chinese culture, 

promotion, formation, Patriotism, world arena 

 

Введение. Цель данной работы – определение степени влияния социальных сетей 
на распространение китайской традиционной культуры и ценностей. Для достижения це-
ли проведены изучение особенностей китайской традиционной культуры и социальных 
сетей Китая, анализ мнений специалистов о степени влияния медиа-источников на рас-
пространение ценностей и традиций внутри страны, а также определение возможностей 
использования социальных сетей для формирования имиджа Китая на мировой арене. 

Культура Китая насчитывает более 5000 лет и является глубокой и многогранной. 
Она позволяет обеспечить стране процветание на долгие годы [8, с. 60]. Особенности ки-
тайских традиций и ценностей по настоящее время являются предметом исследования 
различных отечественных и зарубежных специалистов. Это связано с тем, что в боль-
шинстве стран произошла трансформация общества в связи с активным использованием 
всемирной паутины. Многие специалисты, в числе которых Т. В. Будянская, считают, что 
социальные сети оказывают непосредственное влияние на формирование культурных 
ценностей молодежи [3, с. 349]. 

В современном Китае сеть Интернет является очень популярной, различными ин-
тернет-источниками пользуется почти 99 % населения страны. В связи с этим предметом 
данного исследования является роль социальных сетей в продвижении традиционных 
норм и культурных ценностей страны. 

Актуальность исследуемой проблемы. Актуальность темы исследования обу-
словлена тем, что с начала XXI века роль Китая на мировой арене стремительно растет. 
Популярность страны и успехи ее развития связаны, в том числе, с системой традицион-
ных ценностей, которая является основой общественных процессов, происходящих в Китае 

и в настоящее время [10, с. 27]. Несмотря на множественные изменения в обществе, тради-
ции остаются прежними и сохраняются в стране на протяжении нескольких тысячелетий. 

Долгая история Поднебесной позволила сформировать богатую культуру и широ-
кий набор ценностей [19, с. 104]. Действующий в настоящее время политический строй 
позволяет государству оказывать значительное влияние на различные сферы деятельно-
сти, в том числе и средства массовой информации. При этом и современные СМИ оказы-
вают определенное влияние на общество, в особенности на молодежь. 

Материал и методы исследования. В работе использованы социокультурный и ком-
паративистский подходы для изучения традиционной культуры Китая и современного со-
стояния общества.  

Социокультурный подход предполагает изучение общества в единстве социально-
сти и культуры, которые преобразуются под влиянием человеческой деятельности [1, с. 4]. 
Компаративистский подход предполагает проведение исследования при помощи сравне-
ния, сопоставления объектов или явлений, имеющих сходство [5, с. 21]. Данные подходы 
являются традиционными в российских исследованиях при изучении китайской культуры. 

Использованы теоретические методы анализа, синтеза и обобщения, а также эмпи-
рический метод практического анализа, позволивший изучить особенности китайской 
Сети и сформировать понятия об особенностях ее использовании для распространения 
традиционной китайской культуры. 
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Результаты исследования и их обсуждение. В статистическом отчете о развитии Сети 
в КНР обозначены 3 основные сети, используемые в стране: WeChat, Weibo и TikTok [6, с. 22]. 
При этом в исследовании А. С. Исаева отмечено 16 китайских социальных сетей, используе-
мых населением в различных целях [7, с. 196]. Изучение китайского медиа-пространства 

позволило определить, что в стране преимущественно используются внутренние соци-
альные сети. Общеизвестные в мире соцсети, такие как Facebook, Instagram и т. п., в Ки-
тае запрещены. Правительство стремится контролировать информацию, получаемую об-
ществом, и предпочитает создавать внутренние продукты, которые находятся под посто-
янным контролем. 

Не все сети, отмеченные А. С. Исаевым, пользуются высокой популярностью у ки-
тайского населения. Нами выделены такие, как WeChat, Qzone, Weibo, Douyin (аналог 
TikTok), Xiaohongshu и Bilibili. В данных сетях пользователи могут использовать широ-
кий функционал – от просмотра и обмена информацией до совершения покупок. Китай-
ский Интернет является уникальной системой, во многом отличающейся от привычных 
на западе виртуальных пространств. 

В настоящее время в Китае более 95 млн пользователей социальных сетей и 1 млрд 
подписчиков сети WeChat. Страна занимает лидирующие позиции по использованию вирту-
ального пространства, и показатели продолжают расти [7, с. 197]. Правительство понима-
ет значимость социальных сетей и стремится использовать их на благо государства. 

Исследователи отмечают, что китайская молодежь считает, что традиционная куль-
тура страны не соответствует современным реалиям [7, с. 198]. По этой причине руко-
водство республики уделяет особое внимание проблеме воспитания подрастающего по-
коления и сохранению традиций и истории страны. 

Во многих исследованиях говорится о том, что Китай ассоциируется с такими по-
нятиями, как «традиции» и «культура». Имеющая долгую историю культура, созданная 
древним народом Хуа Ся (中國 – Китая), сохраняется по настоящее время [14, с. 195]. 
В стране существует множество легенд, мифов, историй происхождения народа, названия 
страны, традиций и обычаев. Все это оказывает непосредственное влияние на современ-
ное состояние общества. 

Необходимо отметить, что культура Китая уникальна. Она является одной из самых 
древних в мире и содержит множество составляющих, таких как одежда, музыка, при-
кладное искусство, танцы, живопись, язык, традиции, ценности. Китайская культура ока-
зала влияние не только на население страны, но и на многие другие народы, проживаю-
щие по соседству. 

Китайское правительство стремится контролировать все стороны деятельности 
населения, в том числе и массовую культуру, оказывающую большое влияние на моло-
дежь. В стране достаточно популярны западные произведения, в том числе фильмы и му-
зыка, но руководство государства предпочитает адаптировать их под традиционные нор-
мы Китая и создавать внутренние уникальные продукты [12]. Таким образом, в стране со-
здаются все условия для сохранения и распространения традиционной древнекитайской 
культуры. 

Для продвижения истории, традиций, обычаев Китая активно используются соци-
альные сети. Так, например, адаптированная под китайскую сеть версия TikTok, имею-
щая более 650 млн. пользователей, содержит множество коротких и ярких видео о тради-
ционной культуре Поднебесной. При поиске видео на тему «традиционная культура Ки-
тая» платформа выдает множество различных роликов. Как отмечают исследователи, 
общее количество просмотров таких роликов в настоящее время превысило миллиард. 
Самые популярные каналы имеют более 400 тыс. подписчиков и позволяют распространять 
традиционные нормы и обычаи. Так, Ч. Сяндун отмечает, что китайский TikTok позволил 
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привлечь более 70 тыс. пользователей к занятию традиционной живописью, видео по этой 
теме набрали более 17 млрд. просмотров [13, с. 56]. В целом Douyin позволяет успешно 
распространять древнюю традиционную культуру и придавать ей новое значение, успеш-
но сочетая традиции и современные реалии. 

Чжан Синь пишет, что наиболее успешно продвигаются такие объекты, как Запрет-
ный город и Великая китайская стена. Запретный город – императорский дворец времен 
правления династий Мин и Цинь, являющийся одним из символов древней культуры, 
имеет несколько официальных аккаунтов в официальных сетях, в том числе в WeChat, 
Weibo и Douyin. В WeChat аккаунт данного объекта имеет более 13 млн. подписчиков 
и позволяет полноценно раскрывать особенности города, имеющего историю продолжи-
тельностью в 600 лет [16, с. 178]. Великой китайской стене также посвящены различные 
аккаунты и страницы на разных платформах, содержащие подробную информацию о про-
цессе ее строения, значении стены, историях, связанных с ней, и многое другое. 

Соглашаясь с мнением данного автора, необходимо отметить, что электронные 
платформы можно более эффективно использовать для продвижения традиционной куль-
туры Китая. В настоящее время полная и уникальная информация есть только о несколь-
ких объектах историко-культурного наследия, а Сеть дает возможность разместить 
намного больше данных. Необходимо создать собственные каналы для всех значимых 
объектов и даже традиций. 

Широкое использование возможностей социальных сетей позволит сформировать 
полный и точный образ государства в глазах подрастающего поколения, а также укрепить 
позиции Китая на мировой арене, формируя образ устойчивой и культурной страны. 

Как яркий пример продвижения традиционных обрядов, истории, культурных осо-
бенностей можно привести популярную в стране игру «King of Glory», о которой доста-
точно много информации в социальных сетях [18, с. 153]. Она создана на основе реаль-
ных исторических событий, содержит персонажи, которые внесли немалый вклад в раз-
витие страны, отражает особенности национальных костюмов, пейзажей, значимых объ-
ектов. Здесь в увлекательной форме молодежь может познакомиться со многими значи-
мыми событиями страны и понять уникальность своей родины.  

Популярность социальных сетей среди молодежи, а также наличие постоянного 
контроля над размещаемой информацией позволяют китайскому правительству распро-
странять традиционные ценности и культурное наследие страны понятным и доступным 
способом. Наличие в Сети страниц, посвященных древним обрядам и прикладному ис-
кусству, дает возможность привлекать молодое поколение к традиционной деятельности, 
реализуемой в Китае на протяжении тысячелетий.  

Помимо того, что с помощью социальных сетей традиционная культура успешно 
продвигается среди китайской молодежи, правительство страны также использует раз-
личные медиа для создания имиджа страны на мировой арене. Традиционные образы и цен-
ности успешно включаются в различные источники информации о стране и позволяют 
создавать уникальный образ государства. В работах ряда авторов, например, И. Я. Рож-
кова [11], А. В. Лукина [9], Ю. Г. Благодер [2], описывается множество элементов и фак-
тов об успешном продвижении Китая и создании его уникального образа при помощи 
разнообразных СМИ и сети Интернет. 

В настоящее время в мировой Сети зарегистрировано более 680 сайтов о Китае, ко-
торые отражают особенности всех сфер деятельности страны [17, с. 256]. Информация 
о культуре и традициях Поднебесной размещена не только на официальных сайтах стра-
ны, но и на порталах и страницах различных туроператоров, учебных заведений, библио-
тек. Правительство успешно создает и продвигает уникальный имидж величественного 
Китая, распространяя при помощи социальных сетей и других электронных медиа древ-
нюю культуру и историческую значимость государства. 
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Изучая социальные сети, можно отметить ряд наиболее популярных ценностей, 
продвигаемых Китаем при помощи Интернета. К ним относятся основные ценности госу-
дарства, такие как сила, гармония, богатство, демократия, цивилизация; ценности обще-
ства: равенство, справедливость, свобода; ценности индивида: честность, дружествен-
ность, патриотизм [4, с. 99].  

Традиционные образы активно включаются и в рекламу, размещаемую в различных 
СМИ, в том числе и в социальных сетях. Так, например, А. В. Челнокова-Щейка [15, с. 168] 
отмечает, что рекламные агентства Китая используют древние символы и изображения 
в различных роликах для демонстрации того, что китайским производителям, как и самой 
культуре страны, не страшны ни время, ни пространство. Следовательно, социальные се-
ти – эффективный источник продвижения древней культуры Китая и за ее пределами. 

Выводы. Изучение работ различных специалистов, а также анализ виртуального 
пространства Китая позволили понять, что культурные традиции и ценности, сформиро-
вавшиеся в стране более чем за 5000-летную историю, сохраняются по настоящее время 
и позволяют создавать уникальный образ государства в глазах собственного народа и на ми-
ровой арене. Эффективным инструментом продвижения традиционной культуры Китая 
являются социальные сети, популярные как внутри страны, так и во всем мире. 

В китайском интернет-пространстве для продвижения социальной культуры ис-
пользуются такие сети, как Qzone (QQ空间), WeChat (微信 wēixìn), Weibo (微博 wēibó), 
Douyin (抖音 dǒuyīn) (китайская версия TikTok), которые имеют большое число подпис-
чиков. Наиболее популярными являются «Запретный город» и «Великая китайская сте-
на», имеющие официальные аккаунты в различных источниках. При этом сеть дает воз-
можность распространять полную и уникальную информацию и о других объектах исто-
рического наследия, а также об обычаях и традициях Поднебесной. Китайским специали-
стам необходимо проработать концепцию, позволяющую использовать возможности со-
циальных сетей полностью. 

Социальные сети позволяют китайской молодежи воспринимать традиционную 
культуру как неотъемлемую часть страны за счет уникального контента, дающего воз-
можность совмещать древние традиции с современными реалиями. Создание страниц, ак-
каунтов, сайтов позволяет правительству доносить до подрастающего поколения то наследие, 
которое сделало Китай великой державой. 

Помимо влияния на свою молодежь, китайское правительство активно использует 
социальные сети и другие виртуальные медиа для формирования имиджа страны на ми-
ровой арене. Соцсети, популярные по всему миру, содержат большое количество данных 
об особенностях культуры и истории Китая, его традициях и нормах. За счет продвиже-
ния традиционных ценностей Китай создает свой уникальный образ и усиливает полити-
ку «культурной силы». 

Таким образом, социальные сети позволяют распространять традиционную китай-
скую культуру как внутри страны, расширяя знания молодежи и повышая уровень ее патрио-
тизма, так и за ее пределами, создавая уникальный образ государства и укрепляя его по-
зиции на мировой арене. 

Научная новизна проведенного исследования заключается в определении высокой 
степени всестороннего влияния современных медиа, в том числе социальных сетей, на рас-
пространение традиционной культуры Китая. Опубликованные ранее научные труды со-
держат преимущественно анализ только одного из направлений: распространения тради-
ционных китайских норм и ценностей внутри страны или использования Сети для формиро-
вания имиджа Китая на мировой арене. В ходе исследования установлено, что социальные 

сети являются эффективным инструментом продвижения национальной культуры как внутри 
страны, так и за ее пределами. 
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