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Аннотация. В данной статье рассматриваются и анализируются политические интернет-

мемы, посвященные канцлеру ФРГ О. Шольцу и возглавляемой им Социал-демократической пар-
тии Германии (СДПГ), с целью выявления их влияния на формирование имиджа политика и пред-
ставляемой им партии. В качестве материала исследования используются мемы, размещенные на сайте 
9gag.com начиная с конца 2021 г. по настоящее время. Общий объем анализируемых единиц со-
ставляет 56 политических интернет-мемов. Выбранные для анализа временные рамки исследо-
вания связаны со сменой власти в Германии и избранием в качестве федерального канцлера  

О. Шольца, возглавляющего одну из двух крупнейших партий страны. Актуальность настоящей ра-
боты обусловлена возрастающим интересом к политической сетевой коммуникации и массовостью 
интернет-мемов в контексте политических кампаний. Для анализа корпуса отобранных креолизо-
ванных текстов, посвященных социал-демократу О. Шольцу, используется типология мемов, по-
строенная по принципу дихотомий и позволяющая описать их и проследить их воздействие на реципи-
ента. В результате установлено, что рассматриваемые в статье интернет-мемы не только оказывают 
негативное воздействие на имидж О. Шольца, но и положительно сказываются на его PR, так как ста-
новятся вирусными и привлекают внимание большого количества пользователей. 
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Abstract. This article examines and analyzes political Internet memes dedicated to German Chan-

cellor O. Scholz and the party he leads with the aim of identifying their influence on the formation of the 

image of the politician and the party he represents. The research material includes Internet memes posted 

on the 9gag.com website from the end of 2021 to the present. The total volume of the units under study is 

56 political Internet memes. The time frame chosen for the analysis is related to the change of power in 

Germany and the election of O. Scholz who leads the Social Democratic Party of Germany (SPD) as Fed-
eral Chancellor. The relevance of this study is due to the growing interest in political Internet communica-
tion and the mass character of Internet memes in the context of political campaigns. To analyze the corpus 
of memes dedicated to the Social Democrat O. Scholz, a typology of Internet memes is used, built on the 

principle of dichotomies and allowing not only to describe Internet memes, but also to trace their impact 

on the recipient. As a result, it was established that despite the fact that the Internet memes considered in 
this article have a negative impact on the image of O. Scholz, they have a positive effect on his PR, since 

they become viral and attract the attention of a large number of Internet users. 
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Введение. В современном мире Интернет является неотъемлемой составляющей 
человеческой жизни. Его безграничные возможности позволяют проникать во все сферы 
жизнедеятельности человека, включая политику. В этой связи можно говорить о фено-
мене «политического интернет-дискурса» [11], который имеет ряд толкований в лингви-
стической науке. Мы, вслед за Е. И. Шейгал, придерживаемся полевого подхода к опреде-
лению этого явления и считаем, что данный дискурс включает как первичные (программ-
ные документы, речи политиков), так и вторичные жанры, в частности, бытовые разгово-
ры, аналитические статьи [15]. Ко второй группе жанров политического дискурса отнесем 
также рассматриваемые в качестве объекта исследования интернет-мемы. Изучаемый 
нами дискурс имеет ряд функций, основной из которых является борьба за власть [14]. 
Повышению доверия к собственной персоне, а также приданию уверенности в процессе 
выбора способствует такая функция имиджа, как формирование положительного отноше-
ния к кому- / чему-л. [9]. 

Для продвижения определенных целей, в частности, политических, существует 
конкретный набор методов, именуемых инструментами политики. Особое место в сете-
вом пространстве занимает такая разновидность политического инструмента, как интер-
нет-мем, представляющий собой единицу, имеющую культурную окрашенность и широ-
кую тиражируемость в Интернете. Будучи представленным самыми разнообразными 
формами – от простой надписи до видеоролика – этот источник информации отличается 
своим содержанием, притягивающим внимание реципиентов. Изначально мемы появи-
лись в области биологии как особые формы, создаваемые для объяснения мотивов опре-
деленных видов человеческого поведения, распространяющихся в обществе [4]. Равно 
как ген в биологической науке способен передавать наследственность, мем, являясь 
культурной единицей, может транслировать некую идею, выраженную как вербально, 
так и невербально, посредством особой формы передачи информации – дикодового тек-
ста (ср. поликодовый текст ([13], [18])).  

Теоретико-методологической базой исследования являются работы по изучению по-
литических интернет-мемов (Е. М. Александрова [1], Е. Ф. Косиченко [6], С. А. Шомова 
[16], Ю. В. Щурина, М. Б. Харохорина [17] и др.), а также имиджеформирующих факторов 
в политическом дискурсе (О. С. Гершевич [2], Д. В. Ольшанский [7],  Г. Г. Поцепцов [8], 
О. В. Принципалова [9], А. В. Прохоров [10], H. Schneider [19], G. Ufert [20] и др.).  

Цель статьи – проанализировать интернет-мемы, посвященные О. Шольцу и пред-
ставляемой им партии СДПГ. Для достижения поставленной цели необходимо:  

– отобрать с помощью метода сплошной выборки примеры за период с 2021 г. 
по настоящее время;  

– описать эти мемы и проанализировать их воздействие на реципиента;  
– выявить, какое воздействие они могут оказывать на имидж политика. 
Актуальность исследуемой проблемы. Согласно В. А. Глухих и С. М. Елисееву, 

интернет-мемы получили широкое распространение в политике, а именно, в избиратель-
ных кампаниях [3]. Безусловно, в этот период времени политические деятели стараются 
использовать все доступные им способы для продвижения своей кандидатуры, включая 
возможности Интернета, способствующего политической вовлеченности молодого поко-
ления. Так, мемы, в основе которых лежит мнение сетевых пользователей, могут оказы-
вать влияние на имидж политиков, формировать общественную поддержку того или ино-
го кандидата или же, наоборот, лишать его всякого содействия со стороны общества, они 
также пропагандируют государственных деятелей, повышают их рейтинг, выполняют 
функции аттракции, дискредитации, информирования [4].  

Актуальность настоящего исследования обусловлена возрастающим интересом к по-
литической сетевой коммуникации и массовостью интернет-мемов в контексте политических 
кампаний. Анализ подобного рода текстов, посвященных действующему канцлеру ФРГ 
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О. Шольцу и возглавляемому им правительству, может помочь проследить их воздей-
ствие на формирование имиджа политика.  

Материал и методы исследования. В качестве источника материала исследования 
послужил портал 9gag, являющийся одним из самых крупных сообществ креолизованных 
текстов и сочетающий в себе как черты онлайн-платформы, позволяющей пользователям 
делиться авторскими и / или загруженными мемами, так и признаки социальной сети, в кото-
рой происходит одобрение / неодобрение и обсуждение этих источников информации.   

Исследовательский корпус состоит из мемов, размещенных на сайте 9gag.com 
начиная с конца 2021 г., так как именно в этот период произошла смена власти в Герма-
нии и федеральным канцлером в декабре 2021 г. был избран О. Шольц, а новое прави-
тельство отныне стало именоваться «Светофором», или «Светофорной коалицией» ввиду 
цветовой комбинации флагов входящих в нее партий, а именно – СДПГ, «Союз 90 / Зеле-
ные» и «Свободные демократы» (общий объем исследуемых единиц – 56 интернет-
мемов). Безусловно, такие изменения в политической системе Германии и предпринима-
емые новой коалицией шаги в области как внутренней, так и внешней политики, нашли 
отражение в общественном мнении, а позиции О. Шольца по многим вопросам вызвали 
его резкую критику и раскол в обществе. Все это послужило толчком к появлению волны 
мемов, высмеивающих действующего канцлера и новое правительство ФРГ.  

Для анализа корпуса отобранных поликодовых текстов, посвященных социал-
демократу О. Шольцу, использована типология интернет-мемов, построенная по принци-
пу дихотомий и позволяющая не только описать эти источники информации, но и про-
следить их воздействие на реципиента. Особый интерес для нас представила дихотомия 
«истина–ложь» при определении источника анализируемых текстов, поскольку именно 
«ложные» мемы являются одним из инструментов, благодаря которому формируется 
имидж политика. Еще одним пунктом в типологии интернет-мемов выступила дихотомия 
«персонаж–событие» при описании отражаемого объекта реальности, в данном случае 
О. Шольца и / или представляемой им партии / правительства. Свою популярность отдельно 
взятые мемы приобретают в том числе за счет апелляции к традиционным ценностям об-
щества, что отражается в следующей дихотомии – «традиция–инновация». Для анализа 
вербальной и невербальной составляющих, участвующих в формировании репутации по-
литика, задействованы дихотомии «фон–фигура» и «изображение–текст». Прагматиче-
ский замысел мемов помог раскрыть их рассмотрение по принципу «мысль–действие». 

 

 
 

Рисунок 1 – Überschrift hab ich vergessen 
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Результаты исследования и их обсуждение. Рассмотрим интернет-мем “Überschrift 
hab ich vergessen” (рис. 1), размещенный на сайте 9gag.com автором xoggs 7 апреля 2023 г. 
и получивший большое количество лайков от пользователей.  

Широко распространенные мемы, посвященные О. Шольцу, имеют свою уникаль-
ную историю происхождения и зачастую призваны апеллировать к чувствам и эмоциям 
людей, в том числе за счет использования в них особого фона-текста, который является 
знакомым и привычным многим.  

Текст, отраженный на открытке мема, гласит: “Reden ist Silber, Schweigen ist Scholz. 
Deutsches Sprichwort, Anf. 21. Jhd., Ursprung vom Kanzler vergessen”. Очевидно, что дан-
ный мем не был создан с маркетинговой целью и не является продуктом рекламных кам-
паний, следовательно, он представляет собой истинный поликодовый текст в дихотомии 
«истина–ложь», нашедший поддержку среди большинства рядовых пользователей ввиду 
отраженной в нем информации. Так, в качестве вербальной составляющей выступает ка-
ламбур, в основе которого лежит смысловая коллизия разных слов, в частности, лексема 
Gold в традиционной пословице “Reden ist Silber, Schweigen ist Gold” заменена фамилией 
действующего федерального канцлера. Такая трансформация выводит на передний план 
личность, которая более значима, чем фон: «фигура не столь быстро воспринимается со-
знанием, но, будучи воспринятой, она становится более выделенной по сравнению с фо-
ном, который при этом теряет свою выделенность» [12, с. 31]. 

Игра слов в описываемом меме является окказиональной и создает комический эф-
фект. Одним из ключевых признаков, обеспечивающих успешность восприятия данного 
мема среди интернет-пользователей, является его непредсказуемость [5]. Эффект комич-
ности достигается за счет несоответствия значений используемых слов и их прагматиче-
ского эффекта. Паремия «молчание – золото» подразумевает наличие у человека умения 
молчать тогда, когда это необходимо. Эта способность считается очень ценной, в связи 
с чем она ассоциируется с золотом, что отражено в оригинальном тексте пословицы. Фа-
милия Scholz, заменившая лексему Gold в данной паремии, вовсе не означает, что автор 
мема проводит параллель между О. Шольцем и дорогостоящим металлом, придавая по-
литику особое значение. Во фразе “Schweigen ist Scholz” подчеркивается не навык канц-
лера молчать в нужный момент, а, наоборот, его неумение найти подходящие слова в опре-
деленных ситуациях, в частности, в вопросах внешней политики и внутриполитических 
разногласиях в странах ЕС, возникающими в этой связи. Тем самым видоизмененная по-
словица заключает в себе неспособность политика принимать решения в экстренных си-
туациях и давать оценку происходящим событиям, что подтверждается также его неже-
ланием участвовать в публичных выступлениях. В рассматриваемом интернет-меме 
мы видим попытку трансляции свежей идеи через уже известную всем пословицу.  

Таким образом, можно заключить, что автор ссылается на традиции прошлого, при-
зывает пользователей обратиться к имеющимся у них культурным знаниям. Несмотря 
на то что этот мем может быть отнесен к дихотомии «традиция–инновация», он предпо-
лагает включенность реципиентов в происходящие в данный момент события с целью 
правильной интерпретации заложенной в нем информации.  

Юмористический эффект рассматриваемого мема достигается также за счет подпи-
си “Ursprung vom Kanzler vergessen”. В интернет-пространстве встречается целый ряд 
мемов, посвященных проблемам с памятью у канцлера ФРГ (см. рис. 2).  

Рассматриваемый мем представляет собой презентацию изданных мемуаров 
О. Шольца, общий объем которых составляет 700 пустых страниц. Вербальная составля-
ющая “700 leere Seiten” перекликается с изображением разворота книги с пустыми стра-
ницами, что усиливает передаваемый комический эффект, несмотря на то что изображение 
здесь может быть верно истолковано реципиентом и без его вербального сопровождения 
в виде текстового комментария. Однако данная форма отображения информации, согласно 
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дихотомии «изображение–текст», позволяет сделать этот мем уникальным, приобретаю-
щим благодаря корреляции его составляющих новые смыслы. Надпись “Kamala Harris 

hat es auch getan” является здесь авторским замечанием и отсылает нас к мемуарам Ка-
малы Харрис, в которых первая женщина вице-президент рассказывает историю своей 
жизни, описанную на 352 страницах. Таким образом, рассматриваемый интернет-мем вы-
смеивает одновременно несколько качеств О. Шольца – его забывчивость, а также стрем-
ление быть похожим на известных мировых лидеров. Из этого следует, что для того чтобы 
доказать несостоятельность какого-либо политика, дискредитируя его уже существующий 
в обществе имидж, в мемах часто делается акцент не столько на недостатках политической 
программы представляемой канцлером партии, сколько на его личностных характеристиках.  

 

 
 

Рисунок 2 – Olaf Scholz. Erinnerungen 

  

Проанализируем еще один интернет-мем из дихотомии «персонаж–событие», по-
священный О. Шольцу и экономике Германии в диахронии (2022–2023 гг.) (рис. 3).  

 

 
 

Рисунок 3 – German Economy 2022 / 2023 
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Данный мем является истинным, так как он создан частным интернет-пользователем, 
однако внимание реципиента здесь приковывает изображение канцлера с повязкой на глазу, 

ставшее вирусным в сетевом пространстве. О. Шольц, упавший и повредивший глаз во время 

пробежки 2 сентября 2023 г., опубликовал в одной из социальных сетей свое фото с пи-
ратской повязкой на глазу. В дополнение к этому фото канцлер подписал, что ожидает 
создания новых мемов. Реакция пользователей на заставила себя ждать. Мем апеллирует 
к волнующей новости, однако для понимания его смысла отсутствует необходимость 
включенности в происходящие события. Вербальная и невербальная части поликодового 
текста находятся в отношениях взаимодополнения таким образом, что реципиенту необя-
зательно быть в курсе последних новостей для его интерпретации. Итак, мы видим, что 
мем визуально поделен на две половины: 1) левая – изображение здорового и улыбающе-
гося федерального канцлера транслирует нечто положительное, а надпись “German Economy 

2022” в дополнение к невербальной составляющей позволяет заключить, что речь идет 
о состоянии экономики Германии в 2022 г.; 2) правая – изображение политика с повязкой 
на глазу и ссадинами и надпись “German Economy 2023” свидетельствуют об ухудшении 
экономики Германии за прошедший год. Таким образом, сам канцлер, визуализированный 
в меме, является олицетворением немецкой экономики 2022–2023-х гг., при этом надпись 
“from bad to worse” подчеркивает, что и в 2022 г. ее состояние не являлось стабильным, 
что, безусловно, высмеивает О. Шольца на предмет его внешности и оказывает негативное 

влияние на имидж федерального канцлера.  
Интерес вызывает тот факт, что фото с повязкой на глазу выложено лично О. Шольцем. 

Смеем предположить, что в ожидании новых мемов со своим изображением политик ста-
вил перед собой цель создания собственной рекламы. Стоит сказать, что эти мемы стано-
вятся вирусными, а значит, привлекают внимание большого количества пользователей 
к канцлеру и к представляемой им партии. Как и большинство политических мемов, рас-
пространенных в сетевом пространстве, рассматриваемые в настоящей статье примеры 
направлены на то, чтобы вызвать у пользователей определенные эмоции. Их прагматиче-
ский замысел, согласно дихотомии «мысль–действие», заключается в том, чтобы натолк-
нуть реципиентов на конкретные мысли, нежели призвать их к действиям.  

Выводы. Проведенный анализ интернет-мемов, посвященных О. Шольцу, позволил 
сделать выводы об их влиянии на имидж политика. Они способны как сформировать обще-
ственную поддержку канцлера, в частности, со стороны молодого поколения, так и полностью 

лишить его определенного содействия, нанеся вред его имиджу. Рассматриваемые в настоящей 

статье мемы, безусловно, оказывают негативное влияние на репутацию О. Шольца. Одна-
ко они положительно сказываются на его PR, так как становятся вирусными, повышают 
узнаваемость политика и привлекают внимание большего количества пользователей как 
к его собственной личности, так и к представляемой им партии. 
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